» Der touristische Markt ist
sehr Uberschaubar«

Verdrangungswettbewerb. Es liegt
auf der Hand, dass der Markteinstieg von
den Mitbewerbern kritisch bedugt wurde.
»Nattrlich bemerken wir MDT und beob-
achten die Entwicklung«, berichtet TAS-
Geschiftsfithrer Alexander Piwonski.
»Aber wir sind erfolgreich unterwegs,
' denn wir kennen unsere Stirken und bie-
ten ein grofles Bindel an Produkten. Wir
bleiben bei unserer Stirke, dem B2B-Ge-
schift.« Auch Gerhard Lorkowski, Ge-
schiftsfithrer von Kaera, hilt sein Unter-
nehmen fiir stark genug, um der neuen
Konkurrenz zu trotzen. » Wir sind absolut
unabhéngig und agieren frei am Markt,
sowohl in der Produkt- als auch in der
Preisgestaltung. Wir freuen uns tiber einen

Alexander Piwonski, Geschaftsfahrer der TAS

weiteren Makler, dazu sind wir gut genug
etabliert.« Beide sind davon iberzeugt,
dass es nicht mehr gentigt, nur Versiche-
rungsleistungen zu verkaufen. »Wir mis-
sen Geschiftsfelder drumherum erschlie-
3en, daran arbeiten wir auch bereits«, sagt
Piwenski. Lorkowski will die Versiche-
rungsprodukte durch Elemente wie die
Online-Schulung »Ecademy« anreichern.
Samtliche Makler sind zuversichtlich,
dass nun kein weiterer Anbieter den Schritt
ins Reisegeschift wagen werde. »Die Tou-
ristik ist sehr fiberschaubar. Ich kann mir
nicht vorstellen, dass nach der Finanz-
marktkrise ein neuer Akteur einsteigen
wird«, erklirt TAS-Chef Piwonski. Diese
Einschitzung teilt auch Ulrich Schwan-

beck, Leiter Vertrieb bei der Union Reise-
versicherung: »Es gab auch in der Vergan-
genheit immer wieder Versuche von Versi-
cherern, wie zum Beispiel der AIG, in den
Markt einzusteigen. Ob die R&V mit MDT
ein langfristiges Ziel verfolgt, wird die Zu-
lkunft zeigen.«

Fiir Piwonski und alle anderen Mit-
spieler ist dennoch klar, dass sich ein Ver-
dringungswettbewerb ankiindigt: »Der
Markt ist definiert. Wichtig ist es daher,
qualitativ  hochwertige Produkte und
Dienstleistungen mit entsprechender Be-
ratung der touristischen Kunden anzubie-
ten.« Immerhin ist MDT von den nackten
Zahlen her ein beeindruckender Start ge-
lungen. Ein gutes halbes Jahr nach der
Griindung ist fiir das Jahr 2009 ein Um-
satzvolumen von 24 Millionen abgesichert.
Zu den Kunden gehoren 123 Veranstalter,
unter anderem Schauinsland und Alltours,
sowie rund 50 Reisebtiros.
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